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二、说明、目录、图表目录

    激光电视（LASER TV）是利用半导体泵浦固态激光工作物质，产生红、绿、蓝三种波长的

连续激光作为彩色激光电视的光源，通过电视信号控制三基色激光扫描图像。其色域覆盖率

理论上可以高达人眼色域范围的90%以上。这比目前LED电视最高的62%色域覆盖率又提高了

一个档次。色域覆盖率的提高，不仅可以使整个电视画面看起来更加真实、有层次感、通透

的感觉，同时画面的清晰度也会随着色彩饱和度的提高有较大幅度的提升。由于采用激光作

为电视的背光源，激光电视可以做的更薄，适合家庭使用。激光电视还克服了人眼长时间观

看荧光粉产生的荧光色所造成的不适感，而且对人眼没有辐射。

    中国产业信息网发布的《2012-2016年中国激光电视市场深度调查及发展趋势研究报告》共

十章。首先介绍了激光电视相关概述、中国激光电视市场运行环境等，接着分析了中国激光

电视市场发展的现状，然后介绍了中国激光电视重点区域市场运行形势。随后，报告对中国

激光电视重点企业经营状况分析，最后分析了中国激光电视行业发展趋势与投资预测。您若

想对激光电视产业有个系统的了解或者想投资激光电视行业，本报告是您不可或缺的重要工

具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

第一章 激光电视行业发展概述 

第一节 电视的发展 

第二节 激光电视产业阐述 

一、 激光电视工作原理 

二、激光器 

三、激光放映机合成图像的原理 

第三节 激光电视产业特点分析 

一、激光电视清晰度高、屏幕尺寸灵活 

二、激光电视可以发展成为一体化多功能产品 

三、激光电视彩色效果非常理想 

四、激光电视安全性就不容忽视 

五、桌面的正投式激光电视观看安全性分析 

第二章 中国电视媒体产业运行形势分析 



第一节 2010-2011年中国电视媒体产业发展概况 

一、中国电视媒体发展状况回顾 

二、中国电视媒体业成功克服三大考验 

三、中国电视媒体影响力调查分析 

第二节 2010-2011年中国网络时代传统电视媒体的发展分析 

一、网络化颠覆传统电视媒体形态 

二、网络电视化推进传统电视平台的拓展延伸 

三、传统电视媒体网上运作的实践与出路探讨 

四、网络化时代传统电视媒体的应变思路 

五、中国电视媒体网络化发展的问题与对策 

六、电视媒体和网络视频融合发展才是王道 

第三节 2010-2011年中国电视媒体推介会分析 

一、电视媒体推介会亮点解析 

二、电视媒体推介会存在的缺陷 

三、电视媒体推介会的制胜策略探究 

第四节 2010-2011年电视媒体的跨媒体合作现状及对策分析 

一、跨媒体合作模式的产生 

二、跨媒体合作模式存在的不足 

三、跨媒体整合中电视媒体产业的突围策略 

第五节 2010-2011年中国电视收视率的相关分析 

一、影响电视收视率的四大因素浅析 

二、电视媒体的收视率面临的不足 

三、电视媒体需要理性看待&ldquo;收视率&rdquo;指标 

四、中国电视媒体亟需建立绿色收视率体系 

第六节 2010-2011年中国电视媒体产业存在的问题与对策 

一、中国电视媒体业面临的主要阻力 

二、推动电视媒体向大众化发展的建议 

三、电视媒体可持续发展的关键在于人才 

四、突发事件中电视媒体的应对机制探索 

五、重塑电视媒体公信力的策略分析 

第三章 中国激光电视行业市场发展环境分析 

第一节 国内激光电视经济环境分析



一、GDP历史变动轨迹分析

二、固定资产投资历史变动轨迹分析

三、2012年中国激光电视经济发展预测分析

第二节 中国激光电视行业政策环境分析

第四章 中国激光电视行业运行动态分析 

第一节 2010-2011年中国激光电视行业发展概况 

一、全球激光电视行业发展简述 

二、激光电视国内行业现状阐述 

三、激光电视技术分析 

第二节 2010-2011年中国激光电视行业市场现状分析 

一、激光电视产业化基地落户黄陂 

二、山东省首台激光电视问世 

三、大屏幕激光立体电视备受关注 

第三节 2010-2011年中国激光电视产品发展存在问题分析 

一、激光电视市场发展面临的挑战及对策 

二、企业加快激光电视发展的措施 

第五章 激光电视产业运行态势分析 

第一节 2010-2011年激光电视市场发展分析 

一、国内激光电视生产综述 

二、激光电视市场景气向好 

第二节 2010-2011年激光电视市场分析 

一、激光电视供需分析 

二、激光电视市场发展分析 

第三节 2010-2011年激光电视产业价格的影响分析 

第六章 2008-2010年中国家用影视设备制造行业数据监测分析 

第一节 2008-2010年中国家用影视设备行业总体数据分析

一、2008年中国家用影视设备行业全部企业数据分析

二、2009年中国家用影视设备行业全部企业数据分析

三、2010年中国家用影视设备行业全部企业数据分析

第二节 2008-2010年中国家用影视设备行业不同规模企业数据分析

一、2008年中国家用影视设备行业不同规模企业数据分析

二、2009年中国家用影视设备行业不同规模企业数据分析



三、2010年中国家用影视设备行业不同规模企业数据分析

第三节 2008-2010年中国家用影视设备行业不同所有制企业数据分析

一、2008年中国家用影视设备行业不同所有制企业数据分析

二、2009年中国家用影视设备行业不同所有制企业数据分析

三、2010年中国家用影视设备行业不同所有制企业数据分析

第七章 中国激光电视行业经营和竞争分析 

第一节 行业核心竞争力分析及构建 

一、产品竞争力评价结果分析 

二、竞争优势评价及构建建议 

第二节 经营手段分析 

一、消费特征分析 

1、激光电视产业潜在用户认知程度 

2、激光电视产业潜在用户关注因素 

3、用户的其它特性 

二、国际化营销模式 

三、产品策略分析 

第三节 激光电视技术最新发展趋势分析 

一、国外同类技术重点研发方向 

二、国内激光电视研发技术路径分析 

四、国内最新研发动向 

五、技术走势预测 

六、技术进步对企业发展影响 

第八章 中国激光电视行业重点企业分析 

第一节 TCL集团股份有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第二节 沈阳新松机器人自动化股份有限公司 

一、企业概况 



二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第三节 长春新产业光电技术有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第四节 福建福晶科技股份有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第五节 江西鸿源数显科有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第六节 世纪晶源科技有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 



六、企业成长能力分析 

第九章 2012-2016年中国激光电视行业发展趋势预测分析 

第一节 2012-2016年中国激光电视行业前景展望 

一、激光电视的研究进展及趋势分析 

二、用激光波束卫星电视成未来趋势 

三、激光电视价格趋势分析 

第二节 2012-2016年中国激光电视行业市场预测分析 

一、激光电视市场供给预测分析 

二、激光电视需求预测分析 

三、激光电视竞争格局预测分析 

第三节 2012-2016年中国激光电视行业市场盈利预测分析 

第十章 2012-2016年中国激光电视行业投资策略与风险分析

第一节 2012-2016年中国激光电视行业投资策略分析 

一、价格策略 

二、渠道策略 

三、发展策略 

第二节 2012-2016年中国激光电视行业投资风险分析 

一、市场竞争风险 

二、原材料压力风险分析 

三、技术风险分析 

四、政策和体制风险 

五、进入退出风险 

第三节 2012-2016年中国激光电视投资策略分析 

一、精益化的发展战略 

二、自主研发的贯彻实施问题 

三、加强资本运作 
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